
世界観にたって地域で仕事を創る（Think Global Act Local）
~地方の中小企業（弱者）の戦い方～
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事業のご紹介



行動の裏側（問題意識）
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【誰が、どこで、どのように作り、その食・時間
をどのように楽しみ、笑顔になるのか】

4



5

北海道の食の磨き上げと地域商社 （2007～2016）
2011年から道産品の磨き上げと販路開拓

http://www.snow-jewels.biz/
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北海道の食の磨き上げと地域商社 （2007～2016）

2016年:天塩産食材の磨き上げと販路開拓 2016年:伊達野菜の磨き上げと販路開拓

http://angle-media.jp/other/415 https://youtu.be/AnIMsGXTk-E
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北海道の食の磨き上げと地域商社 （2007～2016）
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販路拡大:畑の広告事業導入による定期売上の確保
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ファームフェスの取組 https://www.farmfes.com/
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外国人観光客向けのサービス
（アイススターホテル）



2050年の北海道の迎える局面

福祉・観光産業というイタリア型モデルの社会構造に

北海道開発局2015年計画より抜粋


